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政府采购项目

采购需求确定书

项目名称：琼山现代农业展示展销中心

采购单位：海口市琼山区乡村振兴服务中心

编制单位：海口市琼山区乡村振兴服务中心

编制时间：2023 年 9 月
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编 制 说 明

一、采购单位可以自行组织编制采购需求，也可以委托采购

代理机构或者其他第三方机构编制。

二、编制的采购需求应当符合《办法》要求及相关法律规定。

三、斜体字部分属于提醒内容，编制时应删除。

四、对不适用的内容应删除，并调整相应序号。
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一、需求调查情况

（一）是否开展需求调查

本项目不属于《政府采购需求管理办法》第十一条规定的应当开展需求调查的情形，

无需开展需求调查。

二、需求清单

（一）项目概况

(1) 项目建设内容

本项目拟建面积约 426m
2
的琼山现代农业展示展销中心，主要由三个分区组成：琼

山特色农产品及品牌农产品展示区、生态农业数字展示区、VR 农业科技体验区。

琼山现代农业展示展销中心定位为现代生态农业数字化展示服务，主要建设内容包

括展示展销中心的内部装修、沉浸式农业科技展厅、VR 体验设备与控制系统、多点触控

式农业讲解宣传大屏、全息电子数字沙盘、宣传雕塑、产品展台与货架、全息投影互动

橱窗、外部宣传导览标识牌、配电系统及计算机控制系统等，并配置立体无土栽培、加

工体验等附属设施设备。

(2) 项目位置

本项目位置为海口市琼山区国兴大道日月广场商业综合体内，位于海南省海口市大

英山新城市中心区国兴大道南侧，北面与海南省政府隔街相望，南面临近红城湖，地处

海口市 CBD中心地带。
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（二）采购项目预（概）算

总 预 算：360.00 万元（最终以核算后的价格为准）

（三）采购标的汇总表

包号
序

号

标的名

称

品目

分类编码

计量

单位

数

量

是否

进口

分包

要求

项目

本身
1

其他信

息化设

备

A02019900 项 1 否

允许中标人将本项目

的非主体、非关键性

工作进行分包

（四）技术商务要求

1、技术要求

1.1．项目采购需求一览表（包括但不限于以下内容）

序号 建设内容 备注

1 展厅内部基础装修
内隔墙施工、地面铺装、墙面、天花、吊顶

等
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序号 建设内容 备注

2 沉浸式通道、全息触控立体沙盘设备及

展台设备、布展工程

沉浸式通道设备、全息投影沙盘 2个，展厅

展台 4座、货架 4组、展厅雕塑等

3 展厅数字化设备与VR体验设备
含多种数字化设备、VR体验及展厅大屏等设

备采购与安装

4 消防与监控系统

5 项目运营推广 自负盈亏

1.2．项目目标

本项目定位为以琼山区特色优质农产品为基础展示的生态农业科技数字化展厅，主

要宣传展示琼山区国家现代农业产业园的建设发展、以琼山生猪为代表的优质农产品和

特色果蔬瓜菜等，推动“琼肴佳话”区域优质农产品品牌建设，展示琼山区乡村振兴工

作成果和经验、数字农业大数据平台建设成果、区域品牌农产品、畜牧业以及美丽乡村

以及历史民俗人文风貌等；并且通过线下展示销售和线上电子商务的结合，拓宽琼山区

优质农业产业和特色品牌农产品的销售渠道、带动乡村产业升级发展和区域经济的快速

增长。

1.3．项目建设内容

1.项目分区

本项目以琼山区特色农业农产品展示为主要服务目的，主要由以下三部分组成：琼

山特色农产品及品牌农产品展示区、生态农业数字展示区、VR农业科技体验区。
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2. 项目建设方案

本项目包括展销中心内部装修（沉浸式科技展厅）、VR体验设备与控制系统、内部

讲解宣传大屏、立体沙盘、产品展台与货架、外部宣传导览标识牌、配电系统及计算机

控制系统等内容。

针对场地特点，结合现场建筑和景观造型现状，拟以数字化展厅的形式进行现场建

设，外部设宣传标识与引导系统进行游客指引。

（1）生态农业数字展示区为 1号区域位置，占地面积 10.23m2，是整体展示中心的

主入口和通道部分，利用外部结构立柱进行广告宣传；建设沉浸式通道，进行现代生态

农业发展的展示。

沉浸式技术的应用，是采用新兴多媒体技术，通过 LED墙、空间投影、纱幕投影、

环幕投影等技术，搭建“时光隧道”，用简单的数字动画演绎着四季变化或时代变迁等

不同的内容。可以实现三维交互的表现能力、人机交互的操作环境，以实现“身临其境”

的感觉，很容易给人们留下深刻的印象，达到景观的视觉效果。

（2）VR 农业科技体验区为 2号区域位置，占地面积 230.98m2，是整个展示中心

的科技核心展示部分，充分利用数字化技术，实现观众可参与的互动性科普展览、教育

活动。

展区中心安装全息立体主题展示柱和触控式立体沙盘，分别就：果菜类高产栽培展

示、节水灌溉展示、现代光伏农业、农业物联网技术、潮汐式灌溉技术、气雾栽培技术、
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立体栽培技术、植物工厂等现代农业科技和生态农业进行展示，让体验者深切感受到农

业科技的巨大推动作用和独特魅力。

农产品虚拟展厅也是一种具有各种多媒体展示功能的平台，通过对声音、动画、视

频的综合运用，人们可以随时随地，不受时间限制地在虚拟农产品展厅中随意浏览观看，

展厅中的展品以三维仿真的形式展示，参观者还可以对其进行操控，放大、缩小、旋转，

可以从各种角度任意查看，虚拟展馆的展示时间长，展品更新方便快捷，在一定程度上

促进了农产品技术的推广，促进农产品的销售。

（3）琼山特色农产品及品牌农产品展示区为 3 号区域位置，占地面积 184.8m2，

是整个展示中心的实物展示部分，利用临街优势通过落地玻璃窗向外进行商品销售展示。

区域内摆放立体沙盘、宣传雕塑和农产品展台。展示台数量为 4个，采用落地式 3层叠

加台面结构，每个占地面积约为 5平方米，分别为：生猪精加工产品及地标性农产品展

台、大坡胡椒及系列产品展台、“火山荔枝、莲雾、龙眼”精品水果展台、生态稻米展台

及其他特色农产品展台等。随着 5G时代的发展，根据农业产品的具体情况，建设农产

品虚拟展示中心，以线上、线下结合的方式，可以大大提高农产品的销售。

1.4．项目运营推广

本项目建设完成后由中标单位负责运营，属于公益性展示服务，自负盈亏。日常经

营性收益主要为：特色农产品销售、VR体验、广告收入等。同时，本项目可接入现代农

业产业园商务平台以及各大相关电子商务平台，既可作为线下体验中心，可同时实现线

上和线下的销售收益。本项目利用自身优势，通过联农助农方式，与“农村合作社”加

强紧密联系，对时令优质农产品及时进行展示展销，体现农产品的时鲜性和原产地标志；

同时“农村合作社”也为本项目提供长期稳定的产品供应保障，也为本项目运营节省了

大量的产品采购成本。

1.4.1．实施计划

1.建立线上销售平台：建立线上微店和微社群，通过公域和私域两个端口进行农产

品展示销售，为产业园区企业和琼山区农户提供线上平台来展示和销售他们的农产品。

2.吸引农民：鼓励当地农民将他们的农产品带到中心展示和销售。可以提供一些激

励措施，例如降低展示费用、提供免费的广告宣传等，以吸引更多的农民参与。

3.提供服务：为农民提供各种服务，例如提供销售和推广支持、提供农业技术和市
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场信息等。这些服务可以帮助农民更好地推销他们的产品，增加他们的收入。

4.吸引消费者：通过各种渠道吸引消费者来到中心购买农产品，例如通过社交媒体、

广告宣传、举办特别活动等。中心可以提供一些优惠和奖励，例如折扣、赠品、抽奖等，

以吸引更多的消费者。

5.建立品牌：通过展示和销售高品质的当地农产品，建立自己的品牌形象，提高中

心的影响力和知名度。中心可以与当地农民合作，共同推广农产品，建立品牌联盟。

6.持续发展：通过不断改进服务和增加销售额，保持中心的持续发展。中心可以与

当地政府、企业和社区合作，共同推广当地农产品，促进当地经济的发展。

7.现场与线上促销活动：定期推出优惠券和线下线上互动的促销活动，吸引客户购

买。

通过以上模式，展示中心可以在线上更好地展示产品、服务和品牌形象，吸引更多

潜在客户，提高销售额和知名度。同时，通过不断优化和改进这些模式，可以更好地满

足客户需求，提高客户满意度，建立长期的客户关系。

1.4.2．展示展销促销推广活动

(1) 时间安排

本项目根据时令农产品上架时间，每季度组织农产品展示展销推广活动，线上促销

和线下现场同时进行推广互动，旨在促进当地农业经济发展，提高农民增收，推动优质

农产品的市场推广。推广活动期间，将举办一系列的促销活动，以吸引更多的消费者前

来购买。

(2) 推广目标

提升展示展销中心农产品的品牌知名度，扩大市场影响力；促进农产品销售，提高

农民收入；拓展农产品销售渠道，加强与其他地区的农业合作。

(3) 推广策略

通过优惠券、联合促销等方式，开展满额赠品、消费体验及抽奖活动等，加强与消

费者的互动。

(4) 线下促销布局

根据不同农产品类别设置展区，展示各类农产品实物及样品，在明显区域设置引导

牌。增强互动感，设置活动体验区，如举办制作、免费品尝试吃等活动。设置咨询服务
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台，为消费者提供农业知识咨询、产品信息查询、提供购买建议等服务。

(5) 宣传推广

制定详细宣传方案，包括宣传渠道、宣传内容、宣传时间等。设计宣传海报、宣传

册等，突出本地农产品的特色与优势。利用自媒体等进行活动预告与宣传，同时可利用

社交媒体平台发布活动信息，提高活动曝光度。在农村地区通过宣传栏、村委会通知等

方式进行活动宣传，提高农民参与度。与相关企业进行合作，共同进行宣传推广，提高

活动知名度。

(6) 安全管理

建章立制，加强日常演练，完善应急预案，全面保障场馆内的安全稳定、秩序良好。

1.5．任务目标及绩效目标

（一）项目主要任务目标

（1）完成数字化现代农业展示展销中心建设。

（2）推动“琼肴佳话”区域品牌建设，作为对外展示的窗口，组织产业园内的优

质产品生产加工企业、农业产业化龙头企业、区域农产品电商平台企业，以及琼山区内

注册的农产品生产、加工、流通企业（合作组织、种养大户等）在本项目中心组织产品

展示、洽谈和销售等。

（3）项目投入运营后，每季度组织现场推广活动 1 次，吸引附近区域游客到店体

验消费，同时配合线上促销活动，持续形成到店回头客。

（4）通过展示展销中心的日常运营，提高琼山区农产品市场销路，实现农业增收

和农民增收，推进现代化农业高质量发展。

（5）依托虚拟现实（VR）相关技术，打造创客展示区和农业科普角，主要展示农

业技术控制及作物生长要素变化影响控制、农业奇观、农业教室等；依托增强现实（AR）

技术，打造 AR体验区，主要展示作物生长交互及农业新技术模拟控制；依托互动及全

息投影技术，打造互动投影区，主要实现全景沙盘以及灌溉、栽培、果实摘取等技术的

展示；依托多通道环幕投影技术，打造多通道环幕区，主要实现对农业科技、农业新技

术及生长要素（水、肥、热、气、光）等的展示。

（二）绩效目标
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总体目标
1.建设数字化农产品展示展销中心

2.“琼肴佳话”区域公用品牌打造

绩效目标

一级指标 二级指标 三级指标 指标值

产出指标

数量指标
建设展示展销

中心
426m2

质量指标 建筑验收标准 符合

时效指标 项目准备期 3个月

成本指标
建设资金成本

控制
360万元

效益指标

经济效益

指标

项目运营收入

与运营成本
费用持平

社会效益

指标

战略协议农村

合作社
10家以上

生态效益

指标

扶持绿色农副

产品
15个

可持续影

响指标

区域农产品

品牌知名度

持续开展“联农助

农”，加快区域农产

品的品牌商标注册

和认定工作

满意度指标
农民满意

度指标
农民满意度 达 90%

2、商务要求

(1) 履约时间、履约地点和方式（履约时间、地点和方式）

1.履约时间：2023 年 12 月 31 日前完成项目建设、设备调试。

2.履约地点：招标人指定地点。

3.履约方式：按招标文件、投标文件以及后续合同约定实施。

(2) 付款时间、方式及条件

签订合同后，招标人凭中标人提供的等额、有效、合法发票等请款材料支付项目中

标金额的 30%作为预付款；完成全部服务内容并通过验收后，招标人凭中标人提供的等

额、有效、合法发票等请款材料支付至合同总价 97%；剩余 3%作为项目质量保证金，在
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完成验收之日起二年后，招标人联合中标人再次对该项目进行质量保证期内验收，验收

合格后，招标人凭中标人提供的等额、有效、合法发票等请款材料支付。

(3) 其他

1.项目的实质性要求：按本招标文件要求和中标人投标文件内容实施。

2.合同的实质性条款：招标人与中标人的名称和住所、标的、数量、质量、价款或

者报酬、履行期限及地点和方式、验收要求、违约责任、解决争议的方法等内容。

3.安全标准：符合国家、地方及行业的相关政策、法规及规定要求。

4.验收方法及标准：本项目由招标人牵头组织进行验收，其余按招标文件和投标文

件的内容及国家、地方和行业的相关政策、法规实施。

5.法律法规规定的强制性标准：无。

最终以招标人盖章的招标文件为准。
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