[bookmark: _Toc14003][bookmark: _Toc17679][bookmark: _Toc22553]采购需求书
[bookmark: _GoBack]为深入贯彻落实海南省委、省政府《关于做好2022年全面推进乡村振兴重点工作的实施意见》精神，以及《2022年海南省政府工作报告》关于全面推进乡村振兴、持续巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接、实施“品牌强农”战略的决策部署。依托国家品牌发展、农业品牌发展和海南省、琼中黎族苗族自治县品牌发展的相关政策、优势等，进一步推动我县实施“品牌强县”战略，扩大“琼中绿橙”品牌知名度，助推琼中绿橙产业持续健康发展，决定自2022年9月至12月举办琼中绿橙品牌整合营销系列活动，特制定本采购需求书。
一、项目基本情况
1、项目编号：HNHB-2022-024
2、项目名称：琼中黎族苗族自治县2022年琼中绿橙品牌营销项目
3、采购方式：竞争性磋商
4、釆购预算：1468350.00元
5、最高限价：1468350.00元（超出此范围的报价，按无效投标处理）
6、合同履行期限：自合同签订之日起至2022年12月31日
7、质量要求：完成本项目所有内容并达到合格标准
二、活动主题
琼中绿橙品牌整合营销。
三、活动目标
采取线上活动和线下活动相结合的方式，通过绿橙采购、旅游采摘、足球赛、话题挑战赛、品牌升级、文化创意等各种类型的活动方式，进一步吸引省内外采购商、旅客、网民对琼中绿橙的喜爱，拓展消费热点，拉动旅游消费，对“琼中绿橙”品牌进行升级营销，推动琼中绿橙进一步销售，从而促进琼中绿橙品牌发展。
四、活动时间
2022年9月至2022年12月。
五、活动原则
（一）坚持政府主导和市场运作，注重品牌效应。通过政府主导和市场运作相结合的方式，发展适合我县绿橙产业的经营模式，同时充分调动省内外媒体、销售渠道、旅游观光等各类资源，筹办琼中绿橙品牌整合营销活动。
（二）以省内外采购商、旅客、网民为主，扩大品牌知名度。注重省内外市场、各大热门平台宣传，拓展吸引省内外采购商、旅客、网民，强化琼中绿橙的品牌效应，扩大消费市场。
（三）通过品牌升级、文化创意营销，提升市场份额。利用时下流行的短视频平台、社交网络平台，制造热门话题，提升用户关注度，从而促进我县绿橙的一二三产业融合发展，拓宽市场占有率。
六、主要活动内容
（一）采购类
2022首届琼中绿橙全国采购商大会
活动时间：2022年9月—2022年10月（拟定）
活动地点：琼中县
活动内容：引入优质采购商资源，组织全国采购商前往琼中绿橙基地进行实地考察，近距离体验琼中绿橙产品情况、品牌情况；通过对接至少50家全国实力采购渠道，积极促成采购交易。举办“2022首届琼中绿橙全国采购商大会”，提升琼中绿橙品牌影响力，切实帮助琼中绿橙进入全国销售渠道。同步在大会上启动“琼中绿橙全国电商主播选品会”，邀约全国电商直播企业代表或主播到现场进行选品并进行电商直播带货。
责任单位：县农业农村局、县商务局
协办单位：县农业技术研究推广中心、县电子商务服务中心、琼中绿橙协会
（二）旅游文化类
2022海南省第九届琼中绿橙旅游季启动仪式暨金秋采摘活动
活动时间：2022年9月-2022年12月（拟定）
活动地点：琼中县
活动内容：举办“2022海南省第九届琼中绿橙旅游季”系列活动，开展如琼中绿橙启动仪式暨金秋采摘活动、“我在琼中有棵绿橙树”琼中绿橙定制签约会等形式多样的宣传推广活动。并紧紧围绕“绿色、环保、健康、自然”的理念，通过邀请供应商代表、媒体代表和旅行社代表共同参与的方式，多维度展现琼中旅游文化资源，公布多条旅游线路，促进农旅结合，进一步扩大琼中绿橙品牌影响力，加大一二三产融合发展。
责任单位：县旅游和文化广电体育局、县农业农村局
协办单位：县委宣传部、县融媒体中心、县农业技术研究推广中心、琼中绿橙协会
（三）体育类
2022琼中第四届“奔格内·绿橙杯”五人足球赛
活动时间：2022年10月—2022年11月（拟定）
活动地点：琼中县、海口市、三亚市、琼海市、儋州市、五指山市
活动内容：为更好地宣传琼中绿橙和“奔格内”品牌，通过“农+文+体”结合的方式，举办时间跨度长、群众参与性强、话题热度高的2022琼中第四届“奔格内·绿橙杯”五人足球赛，以点带面，让琼中绿橙、琼中足球被更多的人知道，在延续“奔格内·绿橙杯”五人足球赛的赛事IP的同时，进一步提升琼中绿橙品牌知名度。比赛设选拔赛和总决赛，选拔赛分赛区分别为北部赛区海口、南部赛区三亚、东部赛区琼海、西部赛区儋州、中部赛区五指山，总决赛在琼中举办，总决赛冠亚季军队将有机会与琼中女足开展争霸赛。
责任单位：县旅游和文化广电体育局
协办单位：县融媒体中心、琼中女足管理中心
（四）线上宣传类
“琼中与您相约奔格内”话题挑战赛
活动时间：2022年9月—2022年12月（拟定）
活动地点：琼中县
活动内容：联合抖音、微博平台共同发起“琼中与您相约奔格内”话题挑战赛，全国网友可围绕以下主题内容，通过抖音、微博平台拍摄上传短视频或图片内容。
1.围绕琼中优质空气、土地、森林资源、康养示范县主题：发布内容需体现琼中地处海南生态核心区、三江源头，森林覆盖率为全省第一，空气负氧离子含量是省平均水平的3倍；坐拥得天独厚的森林资源、全域富硒土壤资源，是全省唯一国家级全域森林康养试点建设市县等内容。 
2.围绕琼中优质产品主题：可围绕琼中绿橙、琼中绿茶、白马骏红、咖啡、沉香、山兰稻等琼中特色产品，拍摄讲解产品故事、历史渊源、口感吃法推介、非遗特色推荐等进行创作。
3.围绕琼中旅游景点主题：可围绕百花岭热带雨林文化旅游区、什寒黎苗山寨、云湖乡村旅游区、堑对村乡村旅游点、黎母山学而山房乡村旅游点、瓦屋乡村旅游点等琼中特色旅游景点进行创作，展示在琼中旅游惬意时刻和神奇体验。形式可以为旅游景点打卡、精彩瞬间、奔格内乡村旅游互动等。
4.创意不限，图片或视频形式皆可，发布相关内容时需带上“#琼中与您相约奔格内”话题并@指定官方抖音账号。主办方将通过视频相关度、作品互动量及创意内容评选出优质视频博主将获得奖金或奖品。通过多平台同时推广，网友、网红达人积极参与，迅速形成话题热点，营造“人人都是琼中推介官”的浓烈宣传氛围。
责任单位：县农业农村局
协办单位：县旅游和文化广电体育局、县委宣传部、县融媒体中心
（五）品牌升级类
琼中绿橙区域公用品牌升级
活动时间：2022年9月—11月（拟定）
活动地点：琼中县
活动内容：做好琼中绿橙的品牌营销及产品销售，要从品牌升级的专业角度明确品牌整体规划，将琼中绿橙的每一步品牌营销做好做扎实，方能逐步建立起最为合适的琼中绿橙品牌打造体系，形成良性循环。开展琼中绿橙产业调研与市场研究，量身定制琼中绿橙品牌核心策划，并升级琼中绿橙品牌形象设计。
1.开展琼中绿橙产业调研与市场研究：组织专业品牌专家队伍前往琼中当地进行深度调研，全面了解品牌发展现状，深入了解产品文化、历史、地理、市场、渠道、消费者等维度的基本情况；掌握品牌发展所遇到的瓶颈问题，研究解决办法。在充分研究琼中县域特色和产品特点的基础上，为琼中绿橙进行品牌优化升级，进一步明确品牌超级认知、品牌定位，定制特色鲜明的品牌LOGO和超级广告语。
2.制定琼中绿橙品牌核心策划：结合调研结论与当地实际，明确品牌超级认知、区域品牌广告语和价值系统，并推出《琼中绿橙区域公用品牌核心策划》，快速提升琼中绿橙品牌知名度与美誉度。
3.全新升级琼中绿橙品牌形象设计：根据品牌战略规划，为琼中绿橙定制特色鲜明的品牌LOGO，提交《琼中绿橙区域公用品牌形象创意设计规范》。
责任单位：县农业农村局
协办单位：县农业技术研究推广中心、琼中绿橙协会
（六）文化创意类
1.琼中绿橙品牌包装策划
活动时间：2022年9月（拟定）
活动地点：琼中县
活动内容：根据琼中绿橙品牌特点，展开包装系列设计，提交《琼中绿橙区域公用品牌包装设计规范》方案，其中包含提供简易包装设计1款、彩盒包装设计1款，并提供包装系统规范示意、品牌与企业品牌包装规范示意和印刷工艺与包材建议。该包装设计将持续沿用，强化品牌识别度，为品牌沉淀粉丝基础。
责任单位：县农业农村局
协办单位：县农业技术研究推广中心、琼中绿橙协会
2.“致消费者的一封信”创意策划
活动时间：2022年9月（拟定）
活动地点：琼中县
活动内容：为拉近与消费者的距离，提高粉丝粘性，通过设计“致消费者的一封信”并随产品一同寄到消费者手中。“一封信”将承载讲述琼中优越地理位置、资源优势、三农故事、琼中绿橙故事、琼中品牌介绍和便捷售后服务等内容，让消费者对琼中有进一步的了解，对琼中优质产品更加放心，将逐步累积的粉丝资源激活变现，为琼中绿橙、琼中其他优质产品的销售奠定良好的基础。
责任单位：县旅游和文化广电体育局、县农业农村局、县商务局
协办单位：县农业技术研究推广中心、琼中绿橙协会
3.主题创意海报策划
活动时间：2022年9月—11月（拟定）
活动地点：琼中县
活动内容：综合统筹活动主题特色，策划琼中绿橙创意海报拍摄与设计，以时尚、抓眼球的风格，创作琼中绿橙创意海报“大片”，创作主题主要围绕以下内容。
（1）围绕琼中优质空气、土地、森林资源、康养示范县主题：体现琼中地处海南生态核心区、三江源头，森林覆盖率为全省第一，空气负氧离子含量是省平均水平的3倍；坐拥得天独厚的森林资源、全域富硒土壤资源，是全省唯一国家级全域森林康养试点建设市县等内容。 
（2）围绕琼中优质产品主题：围绕琼中绿橙、琼中绿茶、白马骏红、咖啡、沉香、山兰稻等琼中特色产品内容。
（3）围绕琼中旅游景点主题：可围绕百花岭热带雨林文化旅游区、什寒黎苗山寨、云湖乡村旅游区、堑对村乡村旅游点、黎母山学而山房乡村旅游点、瓦屋乡村旅游点等琼中特色旅游景点进行创作。
通过海南省融媒体中心抖音、快手、微信、微博等平台发送，并积极引导广大网友发布在朋友圈，形成裂变式宣传，激发私域流量热度，形成热烈的传播氛围。
责任单位：县农业农村局
协办单位：县委宣传部、县旅游和文化广电体育局、县融媒体中心
六、组织机构和职责分工
为加强对琼中绿橙品牌营销项目活动的组织领导，县政府决定成立活动组委会，其组成人员名单如下：
主  任：蒋莉萍（县人民政府县长）
副主任：梁海明（县人民政府副县长）
崔大伟（县人民政府副县长）
成  员：陈雪妮（县人民政府办公室主任）
石  全（县委宣传部副部长）
吴德江（县旅游和文化广电体育局局长）
钟祥宥（县农业农村局局长）
叶世铭（县财政局局长）
唐丽蓉（县卫生健康委员会主任）
陈世敏（县公安局副局长）
杨  斌（县交通运输局局长）
王文志（县应急管理局局长）
郑忠辉（县市场监督管理局局长）
王哲彪（县综合行政执法局局长）
陈  孔（县商务局局长）
叶大巧（县科学技术和工业信息服务中心主任）
陈李叶（县农业技术研究推广中心主任）
秦海灵（县融媒体中心主任）
郑在丰（营根镇人民政府镇长）
黄清毅（湾岭镇人民政府镇长）
高永川（黎母山镇人民政府镇长）
王学耀（中平镇人民政府镇长）
林  伟（和平镇人民政府镇长）
王晓彤（长征镇人民政府镇长）
陈诗虹（红毛镇人民政府镇长）
张  超（什运乡人民政府乡长）
黄雪凤（上安乡人民政府乡长）
林才婷（吊罗山乡人民政府乡长）
组委会办公室设在县农业农村局，办公室主任由钟祥宥同志兼任。各成员单位按照本单位职能，具体落实组委会的工作部署和有关要求。组委会办公室内设综合协调组、宣传报道组、文体旅游组、疫情防控组和市场监管组等5个工作小组。各组职责如下：
（一）综合协调组
组    长：钟祥宥（兼）
责任单位：县农业农村局、县财政局、县商务局、县科学技术和工业信息服务中心
工作职责：负责协调活动的总体活动流程；负责协调各组开展工作；负责活动各项文秘工作及会务工作；负责活动经费的预算、审核、划拨等工作；负责监督、管理各部门费用的支出和资金使用；负责活动期间设备网络畅通工作。
（二）宣传报道组
组    长：石  全（兼）
责任单位：县委宣传部、县融媒体中心
工作职责：负责联系、组织媒体单位和对外宣传、新闻发布，包括记者采访、摄影、摄像、新闻报道、网络宣传；负责拟定宣传牌匾、资料、横额、标语内容并指导张贴、悬挂；负责绿橙品牌营销各项活动的录制及播出工作；负责参加活动的新闻媒体工作人员的对接及住宿安排。
（三）文体旅游组
组    长：吴德江（兼）
责任单位：县旅游和文化广电体育局、县公安局
工作职责：负责琼中绿橙旅游季启动仪式、第四届“奔格内·绿橙杯”五人足球赛、“致消费者的一封信”等活动的组织、策划、安排和推介工作，围绕琼中绿橙品牌营销做好旅游资源的展示和宣传工作。
（四）疫情防控组
组    长：唐丽蓉（兼）
责任单位：县卫生健康委员会、县应急管理局
工作职责：负责根据国家、省级疫情防控要求，制定琼中绿橙品牌营销活动期间的疫情防控方案，统筹协调做好留样、采样、消杀、医疗保障和核酸检测各项防控工作，确保不出漏洞、不出问题。
（五）市场监管组
组    长：郑忠辉（兼）
责任单位：县市场监督管理局、县综合行政执法局
工作职责：负责琼中绿橙品牌营销活动举办场所、各宾馆、酒店、农家乐等餐饮住宿单位的食品卫生安全保障，维护市场公平竞争，打击假冒琼中绿橙等工作，以保障各项活动顺利开展。
七、工作要求
（一）明确工作职责，抓好工作落实。各相关单位要高度重视琼中绿橙品牌整合营销活动，把各环节工作做实、做细，确保活动顺利进行。
（二）落实安全责任，营造良好氛围。各相关部门要把落实安全生产责任制贯穿于活动始终，坚决把各项安全保卫、食品安全、医疗卫生服务工作做到位，确保安全生产工作万无一失。
（三）做好活动经费保障。此次琼中绿橙品牌营销系列活动经费共计188.555万元，本次招标金额为146.835万元（具体详见附件），由县财政局从地方财政资金中统筹解决。
（四）做好疫情防控应预案。各相关部门要严格落实活动管理，细化内部防范措施，加大疫情监测力度，不折不扣执行抓好各项活动疫情防控工作，并按照疫情防控指南的要求做好应预案。


附件：费用预算表
	序号
	项目
	内容
	数量
	规格
	单价
（万元）
	金额
（万元）
	备注

	一、采购商实地考察及首届琼中绿橙采购商大会

	1
	全国采购商交通费用
	往返机票
	30
	人
	
	
	预计共50个采购商，预计30个采购商需要安排机票

	2
	采购商用餐
	全国采购商，至少50人
	50*5
	天/人
	
	
	

	3
	采购商住宿
	全国采购商，至少50人
	25*5
	天/人
	
	
	双人间

	4
	实地考察交通接驳
	实地考察接驳，2辆
	5*2
	天
	
	
	

	5
	首届琼中绿橙采购商大会现场搭建及氛围布置
	场地搭建：含舞台、背景板、产品介绍板、指示牌等
	1
	项
	
	
	

	6
	
	软装氛围布置:绿橙+森林绿色风格
	1
	项
	
	
	

	7
	大会期间接待用餐
	含相关领导、企业代表，20人
	20
	天/人
	
	
	

	8
	媒体邀约
	各大媒体邀约
	10
	人
	
	
	

	9
	工作人员餐费
	含前期路线踩点、活动执行，6天
	4*6
	天/人
	
	
	

	10
	工作人员住宿费
	
	2*6
	天/人
	
	
	双人间

	小计（万元）
	
	

	二、2022海南省第九届琼中绿橙旅游季系列活动启动仪式暨金秋采摘活动

	11
	场地搭建
	主会场舞台、桌椅、背景板等
	1
	项
	
	
	

	12
	
	欧式帐篷
	3
	顶
	
	
	

	13
	活动物料
	绿橙定制展示牌
	1
	项
	
	
	

	14
	
	防晒用品、药品
	
	
	
	
	

	15
	接待费用
	接驳车
	2*1
	辆/天
	
	
	

	16
	
	餐费
	100
	人
	
	
	

	小计（万元）
	
	

	三、第四届“奔格内·绿橙杯”五人足球赛

	17
	赛事整体策划
	参赛队伍征集
	160
	支
	
	
	每个分赛区32支参赛队伍，共5个分赛区

	18
	
	比赛规则制定
	1
	项
	
	
	

	19
	
	赛事执行
	1
	项
	
	
	含工作人员食宿

	20
	
	比赛结果统计
	1
	项
	
	
	

	21
	
	赛事物料费用
	1
	项
	
	
	现场背景板、横幅、足球、球网、饮用水、药品等

	22
	裁判、场地费用
	每个场次1个裁判
	175
	场次
	
	
	分赛区32*5场次，总决赛15场次

	23
	奖金
	分赛区：3000+2000+1000
	0.6
	赛区/万元
	
	
	5个分赛区冠亚季军

	24
	
	总决赛：10000+5000+3000
	1.8
	赛区/万元
	
	
	总决赛冠亚季军

	小计（万元）
	
	

	四、发起“琼中与您奔格内相约”话题挑战赛

	25
	话题开通
	含抖音商业化话题推广、微博任务发布
	1
	项
	
	
	含话题设计、商业化推广、短视频拍摄、累积曝光度千万级以上

	26
	奖金
	抖音：一等奖1名2000元、二等奖2名各1000元，三等奖10名各600元
	1
	项
	
	
	

	27
	
	微博任务奖金：20000元，由投稿参与者瓜分
	1
	项
	
	
	

	小计（万元）
	
	

	五、琼中绿橙区域公用品牌升级

	28
	产业与市场研究 
	1.相关人员访谈 
2.基地调研与人文采风
3.行业代表品牌研究
4.消费者购买洞察 
自身优劣势机遇洞察
	赠送（服务内容需含品牌核心策划版块，才进行调研）
	周期10天；
实地考2-3天。不单独提交报告。实地考察需要甲方组织协助。市场研究以案头定性研究、资料文献分析等方式进行。

	29
	品牌核心策划
	1.区域超级认知洞察 
2.区域品牌广告语 
3.区域品牌价值系统
4.品牌价值ICOM设计
5.主形象海报/1款
6.车体广告、候车亭广告设计各1款
	1
	项
	
	
	周期20天；
提交《琼中绿橙区域公用品牌核心策划》方案/套；成果以现场/视频方式提报

	30
	品牌形象创意设计
	1.品牌标志LOGO设计
2.标准字设计
3.标准颜色规范
4.标准组合
5.纸杯设计
6.T恤、文化帽
7.手提袋
（应用设计共约10项）
	1
	项
	
	
	周期15天；
提交《琼中绿橙区域公用品牌形象创意设计规范》方案/套；分阶段提交相关成果。

	小计（万元）
	
	

	六、主题创意策划及宣传执行保障

	31
	琼中绿橙品牌包装策划
	包装系统规范示意
	1
	项
	
	
	周期10天；提交《琼中绿橙区域公用品牌包装设计规范》方案/套，不含包装打样、印刷费用

	32
	
	品牌与企业品牌包装规范示意
	
	
	
	
	

	33
	
	 简易包装设计/1款
	
	
	
	
	

	34
	
	彩盒包装设计/1款
	
	
	
	
	

	35
	
	印刷工艺与包材建议
	
	
	
	
	

	36
	“致消费者的一封信”创意策划
	文案策划
	1
	项
	
	
	不含包装打样、印刷费用

	37
	
	创意设计
	
	
	
	
	

	38
	
	页面排版
	
	
	
	
	

	39
	
	印刷工艺与用材建议
	
	
	
	
	

	40
	主题创意海报策划
	创意海报素材拍摄
	1
	项
	
	
	

	41
	
	文案策划
	
	
	
	
	

	42
	
	创意设计
	
	
	
	
	

	43
	宣传推广
	省级媒体官方微博、微信公众号、手机客户端APP等及时发布相关图文推广
	1
	项
	
	
	不少于30篇原创

	44
	
	省融媒体中心广告位投放
	
	
	
	
	

	45
	
	全程活动预热、现场图文推广、总结
	
	
	
	
	

	小计（万元）
	
	

	46
	执行管理保障
	全程陪伴式执行服务，含活动执行保障、流程管理、人员安排等
	1
	项
	
	
	

	合计（万元）
	
	



