
采购需求

项目名称：开展海南旅游海外推广

项目编号：ZRZB-2019-023

项目预算：300 万元

一、项目背景

为进一步扩大海南旅游的世界能见度，创造持续的国际关注度，有必要依托

一个覆盖面广、综合性强且影响力大的权威主流全球性媒体，实现海南旅游相关

政策在境外客源市场全面落地，更好的树立与海南自由贸易区建设相匹配的国际

旅游形象，实现入境游市场新一波增量。



二、项目内容及要求

序号 项目 服务内容

1
海南旅游形象广告登陆

纽约时报广场“中国屏”

投放时长：计划于 2019 年 9 月至 10 月（60 天）；

投放地点：纽约时报广场２号大楼南侧（见下图中红

色部分，自上而下数第二块，画面中标有英文

“Subject”字样。）；

投放海南旅游形象宣传广告；

每天播放 60 次，每次 15 秒（具体投放时间可进行调

整）。

屏幕正面高 64 英尺（19.5 米），宽 40 英尺（12.2

米），：

2
“开放创新之旅与海南

共成长”外媒采风

邀请 5-7 家国际一流外媒记者通过实地考察和采访

海南有代表性的旅游景区、企业、从业人员等，反映

海南自贸区的旅游发展成果，提高海南的“世界能见

度”。
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3
国际主流报纸版面传播

（半版）

选取海外主流平面媒体进行传播，扩大活动国际传播

影响力。

4 新华屏媒联播网传播
海口美兰机场出发厅大屏（15 秒）、三亚凤凰机场

到达厅大屏（15 秒），展示采风活动精彩瞬间

5 新华社海外社交媒体

利用新华社海外社交媒体 Facebook 主账号，开展一

系列海南旅游形象推广工作，扩大本次活动在海外社

交媒体受众的国际传播影响力。

6 制作采风宣传集册
收录本次活动图片、文字报道，制作成宣传集册（300

册）。

7 新华网平台

新华网 9大外语（英、俄、日、韩、西、法、阿、德、

葡）平台发布软文推广及网络广告：提供 1年图、文

翻译服务，一年不少于 12 次

8 海外合作媒体推广

1.可任意选择推广形式：文字、图片、兴趣爱好等，

可覆盖超 60 个国家和地区：俄语、英语、日语、韩

语等

2.任选意向覆盖国家，提供选择媒体：定向全球 15

个国家及区域/年，每个国家和地区不少于 20 家媒体

推广，共计浏览量不下 3000 万

9 外语活动专题
专题 2个，可选择英语、俄语、日语、韩语等。可并

定向投放，每个专题不少于 20 家海外媒体推送。

10
定制化多语种融媒体产

品

1.2 个微视频产品

2.覆盖国家或地区：一带一路国家和地区各类网络媒

体包括通讯社、电视台网络版，门户网站，新闻网站，

旅游，文化，具有影响力的垂直网站。覆盖欧洲、非

洲、中东及中亚，东南亚等国家，不少于 30 家媒体

推广
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11 签证网站 底部硬广广告，一年不少于 20 天

四、商务要求

1. 投放周期（服务周期）：2019 年 9 月至 12 月自合同签订之日起，六个

月（具体时间以合同签订为准）。

2. 投放地点：全球线上线下媒体。

3. 付款方式：由采购人与成交人在合同中约定。

4. 报价：报价应为履行项目一切相关费用的包干价，针对以上内容进行分

项报价，合计总价不得高于采购预算金额。


