
用户需求书

项目名称：2019 年与台湾雄狮旅游开展整合营销推广

项目编号：ZRZB-2019-012

采购预算：160 万元

采购人：海南省旅游和文化广电体育厅

联系人：易芙伊

联系电话：0898-65200669

一、项目背景

我省在 2018 年共接待台湾过夜游客 21.13 万人次，同比增

长 26.7%。目前，台湾来我省的游客以团队游客为主，台湾大型

组团社组织送客是台湾客源来琼的最大渠道，其中为海南送客最

多的是台湾雄狮旅游集团，为保障台湾客源市场的稳步增长，保

障琼台航线航班的长期稳定，2019 年将继续与雄狮旅游集团开

展整合营销，借助雄狮集团的平台和资源开发推广销售海南旅游

产品，设立海南旅游产品展示及咨询中心，投放网络、公交、纸

媒广告等传统合作形式，除此之外，还将创新形式，通过台湾当

下时兴的行动货柜车巡回宣传和海南旅游进校园的模式，丰富海

南旅游在台湾的宣传推广方式，扩大受众面，多方位宣传推广海

南旅游，吸引更多台湾游客来琼旅游。

二、项目内容及要求



一、依托雄狮
资源开展宣
传推广

设立海南旅游产品展示及咨询中心：

1、租用雄狮旅游台北重庆民生门市，租期 1年；

2、对门市进行重新设计装潢，营造海南风情，展现海南旅游形象；

3、销售海南旅游产品，展示海南旅游宣传品，提供海南旅游信息咨
询。

借助雄狮旅游网站和社交媒体进行宣传推广：

1、产品包装宣传及上架销售，通过雄狮旅游的网络和门市销售平
台，将海南旅游团队和自由行产品包装上架销售,每天在售产品
不少于 10个，时长 1年；

2、在雄狮旅游官方网站投放轮播宣传横幅广告，时长 2周；

3、在雄狮旅游会员电子报刊登 2次海南旅游产品资讯；

4、采用多载具优化技术建设海南旅游主题活动网站，设置海南介
绍、5A 景区介绍、推荐玩法、特色活动、美食度假、行程推荐
等板块并进行内容填充。可以通过雄狮旅游官网点击进入，并且
链接到海南旅游官网；

5、依托海南旅游主题网站开展“最想去的海南景点”和“海南哪里
最好玩”2个票选抽奖活动。

在雄狮相关网络社交媒体推广：

1、在欣中国旅游频道编写投放海南旅游软文，流量预估达 1万次；

2、在 “旅中国”Facebook（脸书）账户发布海南旅游贴文 6则，
并在 Facebook进行广告投放推广，流量预估达 9万次；

3、在“旅中国”LINE（连我）账户发布海南旅游贴文 4则。

二、在网络、
户外、公交和

网络广告：在 Google（谷歌）投放联播网图片广告，时长 1年。



纸媒投放海
南旅游广告
营销推广

户外广告：在台北交通车流人流量最多的热闹商圈忠孝东路与基隆路交
叉路口处的 LED 广告屏幕投放海南旅游 30s 视频广告，LED 广告屏尺
寸要求不小于长 8m×宽 6m，时长 1个月。

在公交巴士车身投放广告：在大台北地区（台北市、新北市、基隆市）
每月投放 10辆公交巴士车身广告，时长 2月。

在捷运投放广告：

1、在高雄捷运车厢内投放广告，时长 1个月；

2、在台北捷运市政府站大厅投放壁贴广告，要求尺寸不小于长 6m
×宽 2m，时长 1个月；

3、在台北捷运西门町站大厅投放壁贴广告，要求尺寸不小于长 5m
×宽 2m，时长 1个月。

在纸媒投放广告：

1、在《旅@天下》、《旅报》杂志投放单页广编稿广告，每个杂志投
2次；

2、在《联合报》、《中国时报》投放海南旅游产品广告，每则 2单位，
各 8次。

三、行动货柜
车巡回宣传

作为移动硬广巡回宣传：
1、要求将 1 辆尺寸不小于长 10m×高 3m 的货柜车整车包装，包含 2

个侧面和 1个背面，共 3面进行海南旅游形象展示；
2、要求行动货柜车从北到南、从南到北，主要在台北市、台中市和高

雄市的市中心和热闹街区巡回宣传，每天移动宣传不少于 8小时，
为期 1个月。

打造舞台定点路演：
1、将行动货柜车的车厢打造为具有海南风情的路演活动舞台；
2、选择周末假日，在台北市区人潮聚集的地方，开展一次路演活动。

四、海南旅游
进校园

邀请 1或 2名达人、网红或博主到 3所台湾高校各举办 1场海南旅游讲
座，每场人员规模不少于 50人。



三、商务要求：

1、报价要求：报价不得高于采购预算金额，报价应为

履行项目一切相关费用的包干价，应包含上述所有项目内容

及要求。

2、服务周期：一年

3、付款方式：由采购人与成交供应商在合同中约定。
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